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Giintimiizde, tasarimlarinda mizahi kullanan reklamlarin kullanimi giderek 6nemli bir hal
almistir. Grafik tasarimcilarin ¢abasi, yaraticilik ile mesaj, izleyicinin dikkatini ¢ekebilmesi i¢in
bir plan saglamaktir ve mesaji agik¢a iletmektir. Yaraticilik igin belirli bir yap1 diisiiniilemez.
Bu nedenle, ¢ergevelenemeyen diisiinceden benzersiz reklamlar ortaya ¢ikmigtir. Tasarimcilar
her tiirlii gekicilik ve yaraticiliktan yararlanabilirler. Bunlardan en yaygin olani mizah kullan-
maktir. Medyanin biiylimesi, reklamcilikta mizahin biiyiimesine neden olmustur. Bu arastir-
manin amaci, betimsel-analitik bir yontem kullanilarak avantaj ve dezavantajlar belirlenerek
tasarlanan afislerde mizah kategorisini daha iyi anlamaktir. Bilgi toplama yontemi ise liter-
atiir taramasi yapilmisg ve kiitiiphane ortamindan faydalanilmistir. Arastirmada reklam afigler
se¢ilmistir ve niteliksel olarak analiz edilmistir. Calismamizda da 6nemli bir yere sahip olan ve
Grafik tasarimcilarin, tanitim ve agiklama niteligindeki reklam afislerinde mizah ve mizahin
nasil olugturulacag: hususunda cesitli yontemler 6nermislerdir. Bunlarin 6nemli olanlar1 bu
sekildedir: Tipografy, Kontrast, Tekrarlama, Boyut degistirme, Sekil, form degistirmek ve ayr1-
ca linlii kisilerle mizah, Grafik tasarimda mizahi afig tasarim sonuglarina yol agabilen yaygin
yontemler oldugu arastirma sonucunda tespit edilmistir. Diger yandan Reklam afislerinde
mizah elde etmek i¢in yaygin grafik teknikleri kullanilmigtir. Ornegin; Imla hatali, Okunaksi-
zlik, Tekrarlamak, Boyutta degisiklik, Sekli ve Formu Degistirmek sayilabilmektedir.
Aragtirmanin sonuglari, mizahi kullanma y6ntemlerinin afis reklamlarindaki mizahin mik-
tarini ve tiriind belirledigi ortaya ¢ikmistir. Ayrica, reklam afislerde mizah kullanmanin
bircok avantaji vardir, Ornegin bildirim mesajlar1 daha eglenceli ve akilda kalici hale ge-
tirmistir. Ayrica, hem ulusal hem de uluslararas: afislerde bigim degistirmek, afiglerde mizahi
saglamak i¢in en yaygin kullanilan yontemler olmustur.

Atf i¢in yazim sekli: Tirk G. Afis tasariminda mizah yaratma yontemleri ve ¢agdas grafik
tasarimindaki yansimast. Yildiz Sos Bil Ens Der 2022;6:2:113-122.
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ABSTRACT

Today, the use of advertisements that use humor in their designs has become increasingly
important. The effort of graphic designers is to provide a blue print for creativity and the mes-
sage to capture the audience’s attention, and to communicate the message clearly. No specific
structure can be considered for creativity. This is why unique advertisements have emerged
from unframed thinking. Designers can take advantage of all kinds of charm and creativity.
The most common of these is the use of humor. The growth of the media has led to the growth
of humor in advertising. The aim of this research is to better understand the humor category
in the posters designed by determining the advantages and disadvantages using a descrip-
tive-analytical method. The information collection method, on the other hand, was a literature
review and benefited from the library environment. Advertising posters were selected in the
research and analyzed qualitatively. The results of the research revealed that the methods of
using humor determine the amount and type of humor in poster advertisements. Also, there
are many advantages of using humor in advertising banners, For example, the notification
made the messages more fun and catchy. In addition, changing the format of both national
and international posters has been the most widely used method to provide humor in posters.

Cite this article as: Tiirk G. Humor creation methods in poster design and its reflection in

contemporary graphic design. Yildiz Sos Bil Ens Der 2022;6:2:113-122.

ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu aragtirmada, Analitik Yontem kullanilarak avantaj
ve dezavantajlar1 belirlenen ve tasarlanan afislerde mizah
kategorisini daha iyi anlamaktir. Bilgi toplama yontemin-
de ise literatiir taramasi yapilms ve kiitiiphane ortamindan
faydalanilmistir. Aragtirmada reklam afisler secilmistir ve
niteliksel olarak analiz edilmistir. Calismamizda da 6nem-
li bir yere sahip olan ve Grafik tasarimcilarin, tanitim ve
aciklama niteligindeki reklam afislerinde mizah ve mizahin
nasil olusturulacagi hususunda gesitli yontemler 6nermis-
lerdir. Bunlar 6rnekler esliginde yorumlanmaya ve aktaril-
maya ¢aligitlmistir. Diger yandan Reklam afiglerinde mizah
elde etmek i¢in yaygin grafik teknikleri kullanildig: i¢in bu
konuyu 6rneklendirecek 6rnek eser ¢6ziimiine bagvurul-
mugstur. Temay1 yada konuyu érneklendirecek tasarim ¢a-
ligmasi 6nce betimlenmis sonra ise analiz ve yorumlanarak
galigmast stirdiiriilmistiir.

MiZzAH

Afis tarariminda mizahin kullanilmasi radyo ve televiz-
yon gibi diger medya tiirlerine gore daha zordur. Ciinkii ha-
reket yok, efektler 6zellikle bir karakteri yanlis anlamanin
yontemi ve alay yoktur; sadece bir sabit goriintii ve bir bag-
lik vardir. Bir anlik goriintii igin bir karakter olugturmaniz
gerekir, bir durum olusturmak gerekmekte olup sonunda
ana ctimleyi belirtmek gerekmektedir.

Cagdas Grafik ¢izgi roman tasariminin koklerinde kisa
bir aragtirmada Gorsel mizaha ulagmanin birincil yollari-
nin zaman iginde degismedigini gostermektedir. Mizahin
ilk grafik ornekleri, hayvanlarin insan olarak ve bazen de
insan ve diger hayvanlarin bir kombinasyonu ile ¢izildigi
zamana kadar gider. Bu is, yaldizcilar tarafindan ve kili-
senin ve kesiglerin emriyle yapilirdi ¢iinkii Miirted ve ha-

inlerin olumsuz karakterlerini kotii ve hayvani bir sekilde
gosterirlerdi (Gulas, 2006: 28).

Reklamcilikta mizahin kokeninin nereden bagladig
belli degildir. Ancak tarih, reklamciliktaki mizahin 1700’le-
rin sonlarinda Amerikali gégmenler aracih@iyla Ingiliz
reklamciligindan getirildigini gostermektedir. Reklamcilar,
mizahin Ingilizce tabanini genigletmeye ve gelistirmeye
caligtilar ama tasvir edilen mizahlarin bazilar1 olgunlasma-
mustir (Pascua, Shayla, 2010:15).

Sonra Ingilteredeki bazi basili reklamcilar medyada
yaraticilig1 tanitmaya bagladi. Bu ¢aligmanin 6nciilerinden
biri bileme ¢ark: satan Ingiliz George Packwooddur. Cok
fazla reklam yapti ve ¢agdaslarinin ¢ogu basit reklamlar
veya abartili iddialar kullanirken Pakwood izleyicilerini
eglendirirdi. Pakwood'un reklamciliginin temel 6zelligi bil-
meceler, atasozleri, fikralar, sloganlar, siirler, fikralar, ger-
gekler, aforizmalar, kelime oyunlari, ¢ocuk siirleri, hicivler,
uyarlamalar, hikayeler, metaforlarin kullanilmastyd: ( Gu-
las, Weinberger, 2006:3).

Komik resimlere sahip bir siireli yayinin ilk reklama,
1820'de Warren Shoe Waxa atfedilir. Aslinda bu reklam sa-
dece mizah kullaniminda 6ncii degil, ayn1 zamanda, basili
reklamcilikta bir doniim noktasi olarak kabul edilir. Ctinkii
stireli yaymlarin reklamlarinda yaymlanan triinlerin basit
illiistrasyonuna kiyasla bir fikrin ilk illistrasyonunu igeri-
yordu. Reklam, parlak bir ¢izme #izerindeki yansimasina
giilen bir kedi ¢izgi filmini iceriyordu ($ekil 1). Bu illiist-
rasyonun altinda komik bir baglik vardir. Reklam ayakkab
cilas1 i¢in tasarlanmigtir (Airman, 2009: 15).

Grafik sanatinin biiyiimesi ve gelismesi igin, ozellikle
mizah ve fikra kullaniminda en 6nemli pazar, Fransiz ga-
zeteleriydi. Le Charivari, bu derginin yazari ve karikatiiristi
Charles Philipon bir resim yayinlayana ve boylece monarsi-
ye kars1 muhalefetin popiiler 6rneklerinden biri haline ge-
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'THE AT AND THE BOOT
OR, AN IMPROVEMENT UPON MIRRORS.

Sekil 1. Warren Ayakkabi Cilasi (Cruikshak, 1820).

lene kadar Fransanin en 6nemli elestirmen ve ifade 6zgiir-
lagi dergisiydi. Bu resmin ad1 Armutlardir (Sekil 2).

Bu resimde kralin iri yiizii dért agamada sisman armu-
ta dontigmustiir. Bu resim komik olmakla birlikte, hiikiimet
aygit1 icin kigkirtict sonuglar iiretebiliyordu, bu ytizden Fran-
sada armut terimine gelince”Aptal ve basit insanlara atifta bu-
lunmak i¢in ortak dilde moda kullanilmustir (Kecskes, 1998).

1887 civarina kadar reklamin kenarda kaldig1 s6ylene-
bilir. En hizli bitylime ve gelisme son yirmi yilda gergek-
lesmistir. Mizah yavas yavas izleyicileri cezbetmistir, ¢iinkii

mizahin reklamlarda kullanilmasi insanlara diigiinmeleri
ve sorunlarini unutmalari igin yardimei olmustur. Ikinci
Diinya Savasrndan sonra reklam ajanslari komik reklam
fikrini memnuniyetle karsilamistir. Doyle Dane Bernbach
(DDB)’u, 1949da yaratildi ve bagindan beri yaraticilik, mi-
zah ve pervasiz ve alayc1 mizahla doluydu. 1960’lar1in orta-
larina kadar Volkswagen (Sekil 3) ve Levy’s rye bread (Sekil
4) gibi misteriler i¢in mizah kullanimini gosteren reklam-
lar tasarlamistir (Gulas, Weinberger, 2006 :30).

AFISTE MiZAH OLUSTURMA

Reklam afisi; yazili basinda grafik tasarim alaninda mi-
zahgilar acisinda ¢ok onemli bir yere sahiptir. Reklamdaki
mizah, eserin kimligini veya 6nemli ana ozelliklerini gos-
termeli ve tanitmalidir. Reklamdaki mizah, eserin kimligi
noktasinda yok etmemelidir. Bazi komik reklamlar, ¢ok
belirgin olmayan kimliklerinden dolay1 zarar gérmektedir-
ler (Kecskes, 2006). Bu anlamda Hedef kitleyi giildiirmek
basarili bir iligkinin baglangici olabilir, ancak Hedef kitleyi
gtldiiriirken akilli ve uyumlu stratejiler kullanilmalidir.

Grafik tasarimcilar, tanitim ve agiklama niteligindeki rek-
lam afiglerinde mizah ve mizahin nasil olusturulacag: husu-
sunda gesitli yontemler 6nermektedir. Bunlar bu sekildedir:

Vendues pour pawr les 6.000 fr. dammdc du iourm! le Charivari.
o dermads £ ua prend mmben Dibosate dov Erjuct

_\—-h—wpﬂ\uhhfi—-—nh—-
vt b e dafonns , dona Cuillawn o o Clirgmisey

et TR WV SR ‘-b o s
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Sekil 2. Armutlar (Philipon, 1834).

The Volkswogen Theory of Evolution.
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Sekil 3. Volkswagen'in Evrimi (DDB, 1962).
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You don’t have
to be Jewish

to love Levy's

real Jewish Rye

Sekil 4. Levy’s Rye Ekmegi (DDB, 1963).

Tema: Bu tiir reklam afislerinde mizahin ytki sade-
ce sekil ve yazi lizerinde degil, mizahi yaratan, tasarimin-
da icerigini olusturmaktadir. Bu konuda uygun bir 6rnek,
Land Rover'in yeni model otomobilleri igin tasarladig: rek-
lamdir. Land Rover, Afrika Gergedanrnin yarali boynuzu-
nu gostererek rakiplerine kendi arabasinin direncini goster-
mistir (Sekil 5).

Bashik: Bu konuda tasarimcr reklam afisinde mizahi,
metin veya yaziyr kullanildig1 sekli ile gostermektedir. Or-
negin, Esprili atasozleri kullanmak kullanilan tekniklerden
birisidir. Tasarimcilar afiglerine mizah atmosferini yerles-
tirmek i¢in espiri yonteminden yararlanmaktadirlar, Far-
zad Adibinin {i¢iincii Iran tipografi sergisi icin tasarladig
afisi bir 6rnektir (Sekil 6). Bu serginin konusu Iran atasoz-
leridir. Bu nedenle Farzad Adibi, “Bazen ¢ok ¢ok yiyer be-
zen tane tane” mizahli bir deyisi baslik olarak kullanmistir.
Ferzad Adibi, atasoziiniin manasina gore tim afisini daire
(tohum, tane) ile kaplamustir. Tasarimci, ana baghg: afisin
altina yerlestirmistir ve tane tane kelimeyi yazmak yerine
iki daire (tohum yani tane) kullanmistir.

Resim: Tasarimcinin reklam afigsinde, mizahi gorselle-
ri kullanmasi resim yontemidir. Zaman i¢inde karikatiire
doniigsen bu goriintiler, reklam afislerde mizahi bir hava
yaratmaktadir. Bu resimler hem tasarim agisindan hem
de atmosfer agisindan mizahi bir ortam yaratabilmektedir.

YOU CANT UEFEAT A DEFENDEN

<D DEFENDER

—0 A Loty an —_

Sekil 5. Defender’t Yenemezsin, (Burnett, 1998).

Elbette reklam afislerde karikatiir kullanmay1 dogru bul-
mayan tasarimcilar da vardir. Ancak ana gorselin karika-
tiir oldugu birgok reklamda tasarimcinin amacinin sadece
seyirciyi glildirmek olmadigini kabul etmek gerekir. Bu
konuda ilging bir 6rnek Shigeo Fukuda, afislerinde gogu
konuya mizahi bir bakis sergileyen {inlii tasarimcilardan
biri olarak kabul edilmektedir. Fukudanin grafigi fanatik
bir sekilde fikre dayaniyordur. Fukuokanin grafiklerinin
biiytik boliimiinii olusturan agik sozliiliik, anlatim ve so6z-
sliz mesajin yani sira diinya ¢apindaki iiniinii 70’lerde adin1

* o 4?'3)9’.'0'{3’.“8’6@?

Sekil 6. Bazen Cok Cok Yer, Bazen Tane Tane (Adib, 2006).
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popiiler yapan siirsel mizahina bor¢ludur. Eserlerinin ¢o-
gunda mizah vardir. Fukudanin yaraticiligy, gizli giizellikle-
ri kesfetmekte ve onlar1 insanlar i¢in somut hale getirmek-
tedir. Fukuda, MS 1970de savasin bitisinin yilldontimi i¢in
bir poster tasarlamigstir (Sekil 7). Bu eserde, diiz renklerin
kullanimt ile renk ve resimsel unsurlarin minimal kulla-
nimi, modern diisiinceden tiireyen ayni minimalist bakis
ve diisiincenin grafikteki yansimasi ve Japon siiri “Haiku”
diislincesiyle biitiinlesmesidir. Derin ve nazik bir konsept
ve temay1 iki veya ti¢ gorsel unsurla yansitan sarkilardir. Sa-
vagin sona erdiginin duyurulmas: konusuna basit bir bakis
ve diistince, Fukudanin ayni mizahina eglik etmekte ve ko-
nuyu izleyiciye kolaylikla aktarmaktadur.

Giindemde bu konuyu kullanan bir Alman tasarimei ve
illistrasyoncu Sergio Ingravalledir. Sergio Ingravalle, gele-
neksel ¢izimleri ve resimleri dijital tekniklerin olanaklariyla
karistiran Almanya merkezli bir illistratordir. Tasarimlar
ve illiistrasyonlari genellikle sosyal medya ile ilgilidir, 6rnek
olarak sekil 8’1 gosterebiliriz.

Tasarimcr tim tasarimlarinda minimal illiistrasyonlar
kullanmistir ve hepsinde kullanilan renkler sabit tonda olan
kirmizi, siyah ve beyazdir. Eserlere bakildig1 zaman teme-
linde bir mizahli bir illiistrasyon vardur.

Baslik ve Resmin Birlesimi: Dordiincii tarzda baslik ve
mizahi, resmin birlesimi ile ger¢eklesmektedir. Bu sekilde
tasarimci, entegrasyon ¢aligmasinda mizahi giiglendirmek
i¢in afis tasariminda konusuna ve dogasina uygun esprili
bir resim ve baglik kullanabilmektedir.

REKLAM AFiSLERINDE MIiZAH ELDE ETMEK iCiN
YAYGIN GRAFIK TEKNIKLERININ KULLANILMASI

Mizah tiirleri ile ilgili daha 6nce bahsedilen noktalar:
akilda tutarak, bu boliim bize tipografi, contrast, celiski,
tekrar, doniigiim ve yeniden boyutlandirma gibi yaygin gra-
fik tasarim tekniklerinin nasil mizahi sonuglar dogurabile-
cegini gostermektedir.

Tipografy: Bir tasarimda inga siireci baglamadan 6nce
hersey planlanarak yapilmaktadir. Bu baglamda Tipogra-
fi en 6nemli unsurlarin baginda gelmektedir. Tipografide
Kontrast, Imla hatalari, Okunabilirlik ve Okunaksizlik yén-
temleri 6nemlidir.

Kontrast: Grafik tasarimcilar bazen sloganlar1 ve me-
tinleri kullanarak degisiklikler yapar ve reklamlar1 kars
propaganda olarak kullanmaktadir. Temel olarak mizahi
mesaj izleyici tarafindan erisilebilir ve anlagilabilir olma-
lidir. Ornegin, tasarimcilari ve sanatgilar sasirtan geliski
takintisi olan, postmodern bir sanatg1 olarak bilinen Marcel
Duchamp’n klozetini de iceren Dadaizm eserlerinden s6z
edebiliriz. Sanat1 izleyiciyi sok ediyor, ozellikle de ilk bas-
ta ne oldugunu bildiginizi saniyorsunuz ama sonra bagka
yone bakiyor ve onda tamamen yeni bir bakis acis1 kazan-
diran farkl bir ey goriiyorsunuz. Bu, afisteki kontrastin iz-
leyici i¢in yaptig1 seydir. Kontrast bize benzersiz ve yaratic
bir bakis agis1 verir ve tasarima gore mesajin ne iletmeye

Sekil 7. Zafer (Fukuda, 1945).

Sekil 8. Yaratic1 Bir Zihni Olusturmak (Ingravalle, 2019).

caligtigini anlamamuzi saglar. Ornegin yillar 6ncesinin
tnlii reklami, Amerikadaki biiyiik R.J. Reynolds firmasi-
nin Winston sigaralarinin reklaminda tuhaf bir tasarim
kullanan isminden s6z edilebilir: “Winston olsa bile sigara
igmeyin”. Ve bu reklam, bu {iriinii tiiketiciler arasinda gide-
rek daha basarili hale getirdi. Bu eser kalic1 bir fenomendir,
Winston sigaralarinin reklamini yaparken size sigara igme-
menizi séylemektedir.

Imla hatalar:: Reklam afislerde kasten imla hatas1 olus-
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turma, afis orneklerde fazla goriilen bir yontemdir. Ornek
olarak bakildiginda Tattoo Regret (dovme pismanlik) afis
tasariminda “Miirekkeplemeden 6nce digtinin’, yanls
yazildilmistir ve bu sekilde miirekkep vermeden 6nce dii-
sinmek anlaminda olan think kelimesi yerine fink kelimesi
yazilmuistir (Sekil 9). 50 yil sonra da seveceginiz bir dsvmeyi
se¢mek amaci ile tasarlanmistir.

Okunabilirlik: Cok fazla kelime ve climle okumaya yol
acan agir1 harfler mizaha gotiiren 6nemli bir yontemdir.

Okunaksizlik: Tipografinin bir baska igareti de harf-
leri, kelimeleri ve ctimleleri okunaksiz hale getirmektir.
Okunmazlik genellikle noktalar: kaldirma veya degistirme,
harfleri kesme ve bicimlendirme, harfleri taban ¢izgisinden
yukar1 veya agag1 tasima vb. yollariyla yapilmaktadir. Elbet-
te bir okuyucunun bakis agisindan okunakl: olan harflerin
baska bir okurun bakis acisindan okunaksiz olmasi miim-
kiindiir. Hatta bu okunaksiz harf ve kelimelerin birlesi-
minden komik bir resim olusturulma ihtimali vardir. Saed
Meshki komedi tiyatronun ikinci uluslararas: festivalinin
afis tasarunda baghktaki kelimelerin birlesimi ile ve onlar1
elle yazmak ile kirmizi1 bir arka plan {izerine beyaz renkle
yerlestirilmis bir giiliimseme seklini yaratmistir ($ekil 10).

Tekrarlamak: Nazi Propaganda Bakani Joseph Goeb-
bels, bir yalanin yeteri kadar soylenmesi durumunda gergek
olacagini ve tekrarmin inandirici olacagini vurgulmstir.
Diger sanat dallarinda oldugu gibi, tekrar sadece tekrarla-
nan fikir veya konu ilging veya komik oldugunda yaratic
olabilmektedir. Sanatta tekrar tek bagina ilging bir hareket
olmamaktadir. Ornek olarak Dariush Mehrjoui tarafin-
dan yonetilen ve Gholamhossein Saedi tarafindan yazilan
1969'da yayinlanan Iran filmi “Inek” afis tasariminda tekrar
ile mizahi gostermistir (Sekil 11).

Boyutta Degisiklik: Karikatiirlerde goriilen bu yontemde

Ploba e AdVny 50, lpic ey
TEE2ND INTERNATIONAL FESTIVAL CF COMICAL THEATRES
ﬁ.?bhkdr 'ﬂ' -

Sekil 10. Ikinci Uluslararasi Komedi Tiyatro Festivali.
(Meshki, 2002).
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Sekil 9. Fink Before You Ink (Piedaydesigns, 2016).

Sekil 11. Inek filminin Afis Tasarimi (Farshid Mesghali, 1969).
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abart1 6nemli bir rol oynamaktadir. Tasarimcilar, tasarimlari-
nin belirli bir bliimiinii vurgulamak i¢cin normalden daha bii-
yik ¢izmektedirler. Bu baglamda ¢ok ilging bir 6rnek, Farzad
Adibi’nin 2001 yilinda franl grafik tasarimcilarin deneysel afis
tasarimi sergilenmesi i¢in tasarladigs “pic, ben kralim,yapabili-
rim” baghgyla tasarladigs afistir (Sekil 12). Bu afiste tasarimci,
Naseruddin Shah'in goklu evlilikleriyle dalga ge¢mistir. Mizah
anlayisini gostermek igin ve biiyiik ve baskin bir basliga sahip
olmasi gereken olagan afislerde farkl olarak basligy, afisin ¢ok
kiigiik bir kismina yerlestirdi ve Naseruddin Sah'in ¢er¢evenin
altindan baglayan ve devam eden parmakla isaret etme tekni-
giyle bashgin yerlestirmistir. Cergevenin tistii baslig vurgula-
mugstir. Baslik; “Ben kralim, yapabilirimy”. Tabii ki, kralin yiiziik
parmag bu kadar cok es icin yeterli degil ve tasarimci, kralin
parmagini giderek daha uzun hale getirmistir.

Sekli ve Formu Degistirmek: Buraya kadar Tipografy,
contrast, celiski, tekrar, doniisiim, boyut degisimi, mizah
afis tasarimina ulagmak i¢in anahtar noktalar olarak ince-

lenmistir. Sekli ve formu degistirmek yonteminde tasarim-
c1, mizahi bir atmosfer elde etmek i¢in insan 6zelliklerini
hayvanlara, bitkilere, nesnelere ve tam tersine dontstiir-
miiglerdir. Ornek olarak agaclar1 ve ¢evreyi korumak icin
afis tasarimlarini verebiliriz (Sekil 13). Afisteki agac kesil-
diginde insan gibi kanama gosterilmektedir ve hayvan sek-
linin stili mizah tarzinda gosterilmistir.

AFiS TASARIMINDA YENIDEN CANLANDIRMA

Bu teknikte, tasarimcilarin eski animasyonlarda tinli
karakterleri ve ayrica tarih boyunca inlii karakterleri rek-
lam afislerde mizahi sonuglar elde etmek i¢in kullanmalar1
aragtirilmaya ¢alisilmigtir. Nostaljik mizah: Bu yontemde
tasarimcy, izleyicinin eski anilarini gérerek hatirladig: eski
tinlii karakterleri kullanir.

MacDonald’s, Asterix gibi eski filmlerden ve animas-
yonlardan karakterler gostererek son restoraninin miiste-
rilerinin gesitliliginin reklamini yapmak i¢in bu yontemi
kullanmigtir (Sekil 14).

Stereotip

Amerikal1 yazar Walter Lippman, zihinde sabit ve sinirh
imgeler anlamia gelen Public Thoughts adli kitabinda kli-
selestirmeyi ilk kullanan kisidir. Stereotip, bir¢ok kez kulla-

Sekil 12. Ben Kralim, Yapabilirim (Adibi, 2001).

Sekil 13. Cut A Tree. Kill A Life (Law, 2020).
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Sekil 14. MacDonald’s (BETC, 2010).

nilmis ve goriilmistiir ve bu nedenle kolayca anlagilabilen
bir goriintiidiir. Mitsubishi, diz hava yastiklari ile donatilmis
yeni otomobillerinin 6zelliklerini tanitmak i¢in bu yontemi
iyi kullanmigtir (Sekil 15). Bu sirket afisinde, sadece tist yarist
zirhli bir figiirii Stereotip olarak kullanmigtir. Afigin altinda
ana slogan, (eksik giivenlik, giivenlik degildir) yazis1 yazil-
mistir. Mitsubishi bu sekilde Stereotipi mizahi bir sekilde
kullanmustir (www.tebyan.net/newindex.aspx?pid=98078).

Mizahi Sembolii

Stereotipler gibi semboller de tanidik seylerdir ve elbet-
te tiim semboller stereotip degildir. Tiim komik eserlerde,
ozellikle politik ve sosyal hicivde, tekrarlanan bir teknik
olarak sembollerle her zaman alay edilmesi ve komedyenle-
rin popiiler (veya nefret edilen) yerine politikacilar ve diin-
ya liderleri, bir rol oynarlar ve bundan faydalanmaktadirlar.
Adolf Hitler, Richard Nixon, Ronald Reagan gibi figiirler
semboller arasindadir. Bu figiirler, hareketleri ve tarihte bi-
raktiklari etkiler nedeniyle sembolik hale gelmis ve dolayi-
styla sembolik 6zelliklerle dolu hale gelmislerdir. Iyi ya da
kot her biri kendine model olmustur. Hitler kotiliigii ne-
deniyle, Nixon sahtekarliklar1 nedeniyle ve Reagan yashilik
bozukluklari nedeniyle model olmuslardir.

1talya’n1n Palermo kentinde bir giyim firmasi, afisinde
Hitler’in kalp seklinde kol bandina sahip pembe bir tinifor-
ma giyen biiyiik bir fotografini yerlestirmistir ($ekil 16). Bu
sekilde geng erkeklere giyim tarzlarini degistirmelerini ifa-
de etmistir. Elbette bu afiste Hitler’in kisiliginin kullanilma-
siyla ilgili bir¢ok tartigma yasandu. Sirket, reklamin Hitler’le
alay ettigini ve gencleri kendi secimlerini yapmaya tesvik
ettigini iddia ederek kendini savunmustur.

Eglenceli Mizah
Bu yontemde tasarimci genellikle bilinen bir sanatci veya
eseri ile saka yapmaktadir. Onemli olan fikranin yapildigt

Sekil 15. Mitsubishi (Africa, 2011).

Sekil 16. Hitler, (Zerocento, 2010).
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eser veya sanat¢inin halk tarafindan bilinmesi gerektigidir.

Bu konuda en bilinen afislerden birisi Woody Pirtlein
(Sekil 17) Milton Glaser'in Bob Dylan afisi (Sekil 18) ile
yaptig1 sakadir. Bu afiste Bob Dylanin yiiziiniin yerini Mil-
ton Glaser'in ylizii almstir.

Ancak, yaraticihigr goz ontinde bulundurmadan bah-
si gecen yontemlerin hi¢birinin basariya gotiirmeyecegini
soylemek gerekmektedir. “Yaraticilik” terimi, icerik ve sa-
natsal performansin bir kombinasyonunu icermektedir. Ta-
sarimcilarin 6nemli gorevi, izleyicinin dikkatini ¢ekebilen,
mesaj1 kisa ve 6z bir sekilde iletebilen ve izleyiciyi motive
eden yaratici bir afis olusturmaktir.

SONUG

Tasarlanma siireci iginde bir gok 6geyi bir arada kulla-
nan Afis tasarimlari i¢cinde mizah kullanmanin en 6nemli
faydasi dikkat ¢ekmektir. Mizah dikkat ¢cekmekte basarili
oldugunda, insanlar reklami ve tasarimi uzun siire hatir-
layacaktir. Mizah, izleyicide marka adina ve iriine aktari-
labilecek olumlu bir duygu uyandirmaktadir. Calismamiz
icinde yeralan Italyanin Palermo kentinde bir giyim firma-
s1, afisinde Hitler’in kalp seklinde kol bandina sahip pembe
bir {iniforma giyen biiyiik bir fotografini yerlestirmesi (Se-
kil 16) Ve bu sekilde geng erkeklere giyim tarzlarini degis-

tirmeleri mizahi bir gondereme ile ifade edilmistir. Ayrica
Farzad Adibinin 2001 yilinda Iranh grafik tasarimcilarin
deneysel afis tasarimi sergilenmesi i¢in tasarladigi “pig, ben
kralim,yapabilirim” baghgiyla tasarladig afiste (Sekil 12)de
tasarimci, Naseruddin Shah'in ¢oklu evlilikleriyle dalga
gegmistir.

Mizah yaratmaya ¢aliymak mizahla ayni sey degildir.
Eglencenin degeri, mizah yaratmaya ¢alismaktan degil, mi-
zah anlayisindan gelir. Tiim insanlarin dikkatini ¢ekebilecek
bir mizah tiirii bulmak ¢ok zordur. Mizah, ticaretin baglan-
gicindan beri ticari iliskilerin bir pargasi olmustur ve ticari
iligkilerin bir parcasi olmaya devam edecektir. Bu nedenle
reklamlardaki mizah, bir ¢cocugun elindeki bir silah gibidir.
“Silahin nasil kullanilacagini bilinmelidir. Aksi takdirde, si-
lah reklam verene ateglenebilir” sonucuna varabiliriz.

Tipografy, Kontrast, tekrarlama, boyut degistirme, sekil,
form degistirmek ve ayrica iinlii kigilerle mizah, grafik ta-
sarimda mizahi afig tasarim sonuglarina yol agabilen yaygin
yontemler oldugu arastirma sonucunda tespit edilmistir.

Ayrica sekil degistime yontemi hem diinya hem de bati
afis tasarimlarinda mizaha ulagmak i¢in en yaygin kullani-
lan yontem oldugu tespit edilmistir.

Etik: Bu makalenin yaymlanmasiyla ilgili herhangi bir
etik sorun bulunmamaktadir.

Sekil 17. Milton Glaser (Pirtle, 1985).

Sekil 18. Bob Dylan (Glaser, 1967).
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